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a formica, aunque mu-

chos pronuncian férmi-

ca, cumple un siglo de
existencia. Y con varios

de los requisitos de un

mito creativo, empezando por la
serendipia, fueun hallazgoinespe-
rado.Enrealidad nonacié comore-
cubrimiento decorativo, sino co-
mo un vulgar aislante. Su nombre
derivadeformica, es decir, parasus-
tituir al mineral que por entonces
se usaba como aislante. Pero su
proeza mds preciada es haber con-
vertido una marca en nombre ge-
nérico. A ese olimpo nominal solo
han llegado unos pocos privilegia-
dos, el clinex, el velcro, la aspirina,
el rimel, y por estos lares el chupa-
chups, la tirita para designar las
bandas protectoras,lamery parala
fregona o el pan bimbo para cual-
quier pan de molde en rebanadas.
Fueron dos ingenieros eléctri-
cos de Westinghouse, Herbert Fa-
ber y Daniel O’Conor, quienes des-
cubrieron en 1913 el nuevo ma-

La formica, de la que se
cumplen 100 anos, no
nacio para la decoracion
sino como vulgar aislante

terial a base de capas de papel de
estraza empapadas en resina de
melamina. Conscientes del poten-
cial de su invento, lo patentaron y
crearon su propia empresa, Formi-
ca, en Cincinnati. Pero fue en 1927
cuando surgié la aplicacion que
cambiaria radicalmente el porve-
nir de la marca. Se les ocurrié lito-
grafiar una imagen decorativa en
la plancha, y asi nacié el material
derecubrimiento moderno por an-
tonomasia. Tras la segunda guerra
mundial lo introdujeron en Espa-
fa —se fabricé en Galddcano-y en-
seguida conquistélas cocinas apor-
tando limpieza y resistencia. Su
logotipo, creado por Raymond Lo-
ewy (Lucky Strike, Spar, Shell o Lu),
ysu popular estampado con bume-
rarnesde 1950 son hitos dela histo-
ria del disefio. Ahora el prestigioso
grupo Pentagram ha celebrado el
aniversario creando un innovador
muestrario con el slogan For-ever,
sin atreverse a tocar la famosaF .

Un secreto: a pesar de los mi-
les de modelos comercializados,
el blanco sigue representando el
70% dela produccién. Lo cldsicono
cambia.=




