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La marca «Barcelona»  sigue apuntan-

do alto. Un estudio del Barcelona Cen-

tre de Disseny (BCD) señala a que la 

capital catalana es la cuarta gran ciu-

dad más creativa del mundo, por de-

bajo de San Francisco, Londres y casi 

tan bien considerada como Nueva York. 
Tokyo, Berlín o Amsterdam se sitúan 

por detrás de Barcelona.  

El informe, que se ha realizado a 

partir de las percepciones de gigantes 

empresariales como Google, Philips, 

Microsoft o Lenovo, también especifi-

ca que la creatividad, el desarrollo y 

diseño urbano, el talento emergente y 

la innovación social y emocional son 

valores que las grandes compañías va-

loran más de la Ciudad Condal. 

El estudio se presentó ayer en el 

DHUB, en una jornada que sirvió para 

que el BCD diera a conocer los objeti-

vos del programa Marca Barcelona, 

que busca potenciar aún más la fuer-

za que tiene el nombre de la capital 

como revulsivo empresarial. Entre 

otros aspectos, la entidad privada pre-

vé realziar sesiones y talleres con ex-

pertos en «branding» y acciones coor-

dinadas en eventos de primer orden 

mundial. 

El BCD quiere además trabajar para 

«evitar que la marca «Barcelona» se 

desvitalice» . En este mismo sentido, 

Lluís Morillas, experto en «branding» 

de la firma Morillas, comentó que es 

necesario establecer unos filtros a la 

hora de usar el nombre de la capital 

para evitar así «caer en el oportunis-

mo y llegar al desprestigio: hace falta 

«seny» y racionalidad».   

Ir con Barcelona, un éxito 
Los ejemplos de Custo o Mango son qui-

zás los más conocidos pero son muchas 
las empresas que han apostado por in-

cluir «Barcelona» a su  marca para ga-

nar más fuerza. Algunas de ellas deta-

llaron ayer sus experiencias. «Cuando 

vas fuera, lo primero que quieren saber 

es de dónde eres y Barcelona da confian-

za, con ella es más fácil arrancar una re-

lación comercial», explicó Rafael Rodri-

guez, de la empresa RS Barcelona.  

«De forma natural asociaban Damm 

a Barcelona», detalló Jaume Alemany, 

de la firma cervecera, que rebautizó la 

imagen exterior de su firma. Por otro 

lado, Lluís Vendrell, de Unión Suiza Bar-

celona, ratificó que «si vas de la mano 

de Barcelona tienes más potencial». 

Lluís Morillas, experto en «bran-

ding» y director de la empresa Mori-

llas, comentó que ir con el «pedigrí» 

Barcelona significa «un aval de repu-

tación creativa» y es señal de positivi-

dad y dinamismo y de una ciudad atrac-

tiva que se renueva constantemente.  

Barcelona, la cuarta ciudad con 
más creatividad del mundo
∑ El BCD propondrá 

establecer filtros para 
no desprestigiar la 
«marca Barcelona»
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La torre Agbar, icono del diseño
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BARCELONA 

Cuenta atrás para la nueva entrada 

de pago para visitar el Park Güell. 

A menos de 24 horas para su polé-

mica implantación, las quejas por 

el nuevo sistema siguen llegando. 

Ayer la Asociación Catalana de 

Agencias de Viajes (ACAV) pidió que 

se pueda flexibilizar el cobro de los 

tíquets. 

Su presidente en funciones, Mar-

tí Sarrate, explicó ayer a Europa 

Press las dificultades que supondrá 

para los operadores turísticos, ya 
que al reservar las entradas hay que 

efectuar un prepago y, en caso de 

anularlas existen penalizaciones 

económicas, de entre el 20% y 50% 

del precio. «Mucha gente, si no se 

acaba de flexibilizar dejará de ir», 

vaticinó Sarrate.  

1.900 tíquets vendidos 
El Park Güell había vendido hasta 

ayer al mediodía unas 1.900 entra-

das, un 23% del límite máximo dia-

rio establecido con el nuevo siste-

ma. Con la regulación, se restringi-

rá el acceso a 400 turistas cada 

media hora.   

Las entradas cuestan 7 euros si 

se adquieren por Internet y 8 en ta-

quillas o en los cajeros automáti-

cos. El Ayuntamiento reiteró ayer 

que los ingresos se destinarán a me-

joras para el mismo parque.

«Tour» operadores 
piden flexibilizar el 
cobro de la entrada 
al Park Güell
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